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Skripsi ini diajukan sebagai salah satu syarat memperoleh gelar sarjana Program 

Studi Strata-1 Ilmu Komunikasi. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana 

Strategi Produser dan Team Kreatif Program Acara Buah Hatiku Sayang TVRI dalam 

Menjaga Eksistensinya Hingga Saat ini. Subyek dalam penelitian ini adalah tim produksi 

program acara Buah Hatiku Sayang yakni Producer, Executive Producer, dan Tim 

Kreatif. Jenis penelitian ini menggukanan pendekatan kualitatif dengan metode studi 

kasus. Menggunakan deskripsi sebagai hasil informasi penelitian dari apa yang penulis 

dapatkan di lapangan. Penulis berharap agar seminar proposal ini bisa menjadi 

pembelajaran bagi penulis dan untuk referensi adik-adik Fakultas Ilmu Komunikasi 

kedepannya.  
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